Konsument Amnesomrade Arskurs  Lektionstid  Lektionstyp
Konsumentréttigheter,
Privatekonomi, Reklam

verket - KO

7-9 10-40 min Arbetsuppgift

LARARINSTRUKTION

Priset — for bra for att vara sant?

Uppgift

Eleverna ska rakna ut vad den faktiska kostnaden blir om man
kdper en mobil som syns i en annons. Lara sig att lasa det finstilta.

Arbetsgang

Visa annonsen och titta pa den gemensamt i klassen. Vilken information finns om olika sorters
kostnader, skriv upp dom pa tavlan. (Annonsen hittar du i elevinstruktionen)

Lat eleverna individuellt eller i par I6sa féljande uppgifter:
1. Vad kostar mobilen varje manad?
2. Vad menas med att teckna ett abonnemang pa 24 manader?
3. Vad ar den egentliga kostnaden fér mobilen?
4. Vad kostar det att kdpa mobilen direkt (kontant), utan att teckna abonnemang?
5

Varfor ska du lasa det "finstilta” i annonser?

Diskutera svaren gemensamt i klassen och reflektera éver hur féretag brukar géra reklam for att
du ska lockas kdpa en ny mobil?

Facit

1. 399 kr/manad
2. Att du forbinder dig till ett avtal i 24 manader
3. 9826 kr
4. 5200 kr
5

Det finstilta ar viktigt eftersom det ofta &r dar du far reda pa vad det egentligen kostar
och vad som géller.

o
HALLA IR
KONSUMENT! L&s mer om abonnemang pa

halldkonsument.se

Oberoende vagledning
genom Konsumentverket
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https://www.hallakonsument.se/

Koppling till Lgr 11

Centralt innehall i Hem- och konsumentkunskap arskurs 7-9

Konsumtion och ekonomi

e Ungas privatekonomi, att teckna abonnemang.

e Hushallets ekonomi och att berdkna kostnaden for konsumtion.

e Konsumenters rattigheter och skyldigheter.

e Reklamens paverkan pa individers och gruppers konsumtionsvanor

Kunskapskrav i Hem- och konsumentkunskap i slutet av arskurs 9

E

Eleven gor jamférelser mellan

olika konsumtionsalternativ och

fér da enkla resonemang med

viss koppling till konsekvenser for
privatekonomi. Eleven kan beskriva
och féra enkla resonemang om
grundldggande rattigheter och
skyldigheter fér konsumenter och
ge exempel pa hur de anvands i
olika konsumtionssituationer.

c

Eleven gor jamforelser mellan olika
konsumtionsalternativ och for da
utvecklade resonemang relativt
god koppling till konsekvenser for
privatekonomi. Eleven kan beskriva
och féra utvecklade resonemang
om grundldggande rattigheter och
skyldigheter fér konsumenter och
ge exempel pa hur de anvands i
olika konsumtionssituationer.

A

Eleven gor jamforelser mellan

olika konsumtionsalternativ och

for da valutvecklade resonemang
god koppling till konsekvenser fér
privatekonomi. Eleven kan beskriva
och féra vélutvecklade resonemang
om grundldggande rattigheter och
skyldigheter fér konsumenter och
ge exempel pa hur de anvands i
olika konsumtionssituationer.
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